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Téma dizertacnej prace: Typoldgia slovenskych internetovych uZivatelov podla vnimania
novych foriem marketingovej komunikdcie

D6vody nominacie skolitelkou:

Doktorandka Mgr. Pizano uZ v projekte dizertacnej prace priniesla nové teoretické a analytické
poznatky. V oblasti tedrie je to terminoldgia pre nové formy marketingovej komunikacie, z oblasti
analytickej je to podrobny stav internetovej populacie. Celkovym vystupom préace bude typoldgia
slovenského internetového uzivatela, ¢o je téma, ktord doteraz nikto nespracoval. Tato typoldgia
bude predstavovat redlny prinos pre slovensky trh. Mgr. Pizano uZ teraz spolupracuje
s vyskumnou agenturou, prostrednictvom ktorej zabezpeci dodanie dat zdujemcom, ktory ich
mozu vyuzit pri medidlnom planovani.

Pocas svojho posobenia na FMK UCM publikovala celkovo 18 prispevkov (z toho 4 v zahranici). Je
spoluautorkou ucebnice Marketingové analyzy a stratégie (Kusa, Pizano, 2011). Aktivne vystupuje
na domdcich azahranicnych vedeckych i odbornych konferenciach. Je organizatorkou
medzindrodnej vedeckej konferencie Nové trendy v marketingu, Studentskej konferencie
UniCamp a konferencie TEDxBratislava. Je zapojena do fakultnych projektov aje vtime, ktory
tento rok Ziada o grant z VEGA.

Vedie predmet Marketingové stratégie a semindre Tedria a dejiny marketingovej komunikacie,
oba predmety su v 2. roéniku bakalarskeho studia, pre ktory je zaroven koordinatorkou Studia.
Tento rok dostala od Studentov ocenenie ako najochotnejsia vyucujuca a celkovo su jej hodiny
vhimané velmi pozitivne.

Mgr. Pizano patri medzi najlepSich doktorandov na FMK, o ¢om svedcia nielen jej vedecko-
vyskumné, ale aj pedagogické a dalSie aktivity, preukazané kvalitativne a kvantitativne vystupy. Za
svoju prdacu a prinos pre fakultu dostala vyro¢né ocenenie Granatové jablko. Disponuje vysokym
vedeckym potencidlom rozvijat oblast internetového marketingu. Ocakava sa aj jej p6sobenie na
akademickej pode po skonceni Studia.




